INFORMACJE ORGANIZACYJNE

W zalgczeniu przesytamy Panstwu formularz zgtoszeniowy, ktory
prosimy odesta¢ do dnia 23 marca 2012 r. drogg pocztowg na adres
Sekretariatu Konferencji lub drogg elektroniczng na adres:
marketingterytorialny@pswbp.pl.

Opracowania wydane zostang w postaci monografii. Wybrane prace
zostang opublikowane w czasopismie PSW im. Papieza Jana Pawta
Il w Biatej Podlaskiej ,Studia Ekonomiczne i Regionalne”. W zata-
czeniu przekazujemy wytyczne techniczne do przygotowania tekstu.
Wszelkie informacje organizacyjne dostepne sg na stronie interneto-
wej pod adresem: http://www.pswbp.pl/index.php/pl/konferencje-eiz
oraz w Sekretariacie Konferencji.

OPLATA

- dla wszystkich osob uczestniczacych w konferencji bez referatu:
300 zt brutto/ 80 euro,

- dla doktorantéw oraz studentéw uczestniczacych w konferencji z
referatem: 400 zt brutto/ 100 euro,

- dla pozostatych oséb uczestniczacych w konferencji z referatem:
500 zt brutto/ 130 euro,

- opfata za publikacje bez uczestnictwa w konferencji: 250zt/ 70
euro.

Optata pokrywa koszty: petnego wyzywienia, w tym uroczystej kola-

cji, wyjazdu studyjnego w drugim dniu konferencji oraz publikacji i

materiatdw konferencyjnych. Optata konferencyjna nie pokrywa

kosztéw noclegu.

Wptat prosimy dokonywaé na rachunek bankowy:
KREDYT BANK S.A. O/Biata Podlaska
4515001-3311213300179490000
z dopiskiem ,,Marketing terytorialny”

WAZNE TERMINY

- do 23 marca 2012 r. - przestanie formularza zgtoszeniowego, wnie-
sienie optaty konferencyjnej i przestanie streszczenia w jezyku pol-
skim

- do 13 kwietnia 2012 r. - nadestanie artykutu do recenzji

- 26-27 kwietnia 2012 r. - Konferencja

NOCLEGI

Uczestnicy Konferencji proszeni sg o rezerwacje hoteli osobiscie.
Proponujemy nastepujgce obiekty:

Hotel Delfin, Al. Jana Pawia Il nr 11, tel. /+ 48 083/ 344-51-41

Hotel Dukat, ul. Warszawska 129, tel. /+ 48 083/ 342-22-04

Zajazd Jolanta, Czosndéwka 97, tel. /+ 48 083/ 344-36-81

magr Katarzyna Korneluk

Panstwowa Szkotla Wyzsza im. Papieza Jana Pawla |l
w Bialej Podlaskie], Instytut Ekonomil | Zarzadzania
ul Sidorska 95/97, 21-500 Biala Podlaska

tel 0-83 344 99 05 tel ffax. 0.83 342 65 31

e-mail: marketingterytoriaimy@pswbp pl

KONTAKT

Panstwowa Szkota Wyzsza im. Papieza Jana Pawia Il
w Biatej Podlaskiej, Instytut Ekonomii i Zarzadzania

ul. Sidorska 95/97, 21-500 Biata Podlaska

tel. 0-83 344 99 05, tel./fax. 0-83 342 65 31

e-mail: marketingterytorialny@pswbp.pl
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26-27 kwietnia 2012 r.

MIEJSCE OBRAD
Panstwowa Szkota Wyzsza im. Papieza Jana Pawia Il
w Biatej Podlaskiej, ul. Sidorska 95/97

KOMITET NAUKOWY

prof. zw. dr hab. Mieczystaw Adamowicz, PSW im. Papieza Jana
Pawta Il w Biatej Podlaskiej

prof. zw. dr hab. Wtodzimierz Deluga, Politechnika Koszalinska

prof. zw. dr hab. Wojciech Florkowski, The University of Georgia
prof. Jézsef Lehota, Szent Istwan University

prof. zw. dr hab. Sylwester Makarski, Uniwersytet Rzeszowski

prof. zw. dr hab. Tadeusz Markowski, Uniwersytet todzki

prof. zw. dr hab. Andrzej Szromnik, Uniwersytet Ekonomiczny w
Krakowie

prof. zw. dr hab. Andrzej Wiatrak, Uniwersytet Warszawski

prof. nadzw. dr hab. Joanna Szwacka-Mokrzycka, PSW im. Papieza
Jana Pawta Il w Biatej Podlaskiej

prof. nadzw. dr hab. Jozef Bergier, PSW im. Papieza Jana Pawta Il
w Biatej Podlaskiej

dr Magdalena Florek, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, Best
Place - Europejski Instytut Marketingu Miejsc

KOMITET ORGANIZACYJNY

dr inz. Magdalena Zwolinska-Ligaj — przewodniczgca Komitetu
dr inz. Agnieszka Smarzewska

dr Katarzyna Swierczewska-Pietras

mgr Aneta Chrzgszcz
mgr Katarzyna Korneluk

www.pswbp.pl
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ZAKRES TEMATYCZNY KONFERENCJI

Wiadze jednostek samorzadu terytorialnego wspétczesnie ukierunkowujg
swoje dziatania nie tylko na administrowanie na danym terenie, ale przede
wszystkim koncentrujg sie na skutecznym stymulowaniu rozwoju lokalne-
go badz regionalnego, ktérego efektem ma by¢ podniesienie ogdinego
poziomu dobrobytu mieszkancéw oraz sprawnosci i efektywnosci podmio-
téw gospodarujgcych. Wtadze samorzadowe stajg sie menedzerami pu-
blicznymi, zarzgdzajgcymi rozwojem jednostek terytorialnych zgodnie z
koncepcjg tzw. nowego zarzadzania publicznego (New Public Manage-
ment), ktérego istotnym elementem jest marketing terytorialny.

Miasta, gminy i regiony aby sie rozwija¢ potrzebujg odpowiedniego zarza-
dzania i promocji — w celu przyciggnigecia mobilnych czynnikéw rozwojo-
wych, do ktérych nalezg przede wszystkim kapitat finansowy, technologie,
elementy rzeczowe, sita robocza czy informacje oraz efektywnego wyko-
rzystania dostepnych potencjatéw wewnetrznych. Instrumenty marketingu
wewnetrznego stymulujgce pozgdane zachowania mieszkancow, ich
grup, a takze przedsiebiorstw i instytucji niekomercyjnych zlokalizowanych
w danej jednostce przestrzennej oraz ukierunkowane na pracownikow
organéw samorzgdowych, a takze narzedzia marketingu zewnetrznego
(krajowego i miedzynarodowego) stuzg dzisiaj w coraz szerszym zakresie
osigganiu celéw rozwojowych jednostek terytorialnych.

CEL KONFERENCJI

Celem Konferencji jest prezentacja nowych tendencji w marketingu teryto-
rialnym, upowszechnienie wynikéw badan i analiz prowadzonych w réz-
nych osrodkach naukowych oraz skonfrontowanie ich z doswiadczeniami
praktycznymi podmiotéw uczestniczacych w dziataniach marketingu tery-
torialnego. Konferencja bedzie drugg juz okazjg do podjecia dyskusji i
wymiany doswiadczen w dziedzinie wykorzystania instrumentéw marke-
tingowych w obszarze zarzgdzania rozwojem lokalnym i regionalnym. Na
pierwszej konferencji zorganizowanej w styczniu 2011 roku poswieconej
zagadnieniom marketingu terytorialnego wskazano na potrzebe kontynu-
owania spotkan umozliwiajgcych prezentacje i dyskusje poswiecong tej
tematyce.

Do udziatu w konferencji zapraszamy przedstawicieli Srodowisk akade-
mickich, jednostek samorzadu terytorialnego oraz organizacji pozarzgdo-
wych. Uprzejmie prosimy o przekazanie zaproszenia wspoétpracownikom
oraz osobom zainteresowanym.

SEKCJE TEMATYCZNE KONFERENCJI

e Ksztattowanie marketingowego wizerunku jednostki

samorzadu terytorialnego.
e Marketing terytorialny a konkurencyjnos$¢ i innowacyjnosé
miast i regionow.
® Marketing terytorialny jako narzedzie zarzgdzania gming.
e Budowa strategii marketingowej jednostek terytorialnych.

e Marketing wewnetrzny, marketing zewnetrzny.

PATRONI HONOROWI

Marszatek Wojewoddztwa Lubelskiego

Starosta Powiatu Bialskiego

Prezydent Miasta Biata Podlaska

Wjt Gminy Biata Podlaska

Wjt Gminy Janéw Podlaski

Zwigzek Wojewodztw Rzeczypospolitej Polskiej
Zwigzek Gmin Lubelszczyzny

BESTPLACE Europejski Instytut Marketingu Miejsc
Polska Organizacja Turystyczna

Stadnina Koni Janéw Podlaski Sp. z o.0.
PATRONI MEDIALNI

RADIO
LUBLIN
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