Studia stacjonarne

Imie i nazwisko promotora Zakres zainteresowan naukowych
= polityka produktu i asortymentu w przedsiebiorstwach
produkcyjnych i ustugowych (bankach firmach

dr hab. inz. Jarostaw Gotebiewski . .
ubezpieczeniowych),

= strategie marki na rynkach débr konsumpcyjnych (FMCG),

= kanaty marketingowe i organizacja dystrybucji débr FMCG i ustug,

= technologie teleinformatyczne w zarzadzaniu kanatami
dystrybucji débr konsumpcyjnych i ustug,

= polityka promocji w przedsiebiorstwach produkcyjnych,
handlowych, ustugowych sektora publicznego,

= dziatalno$¢ marketingowa i zarzadzanie sprzedaig w
przedsiebiorstwach handlowych i ustugowych,

= rynki débr konsumpcyjnych (sektor FMCG) i ustug (sektor ustug
logistycznych) — analiza zmian strukturalnych, sytuacja
konkurencyjna, zachowania nabywcow.

= wykorzystanie  badafn  marketingowych ~w  dziatalnosci
przedsiebiorstw,

doc. dr Jacek Kamiriski = systemy dystrybucji, sprzedaz, negocjacje,

= znaczenie zréznicowan kulturowych w konteks$cie biznesowym
(kultura organizacyjna, regionéw, narodowa),

=  zarzadzanie organizacjami publicznymi,

= (menedzerowie organizacji publicznych, zarzadzanie obszarami
organizacji publicznych),

= strategie konkurencji (strategie stosowane przez organizacje).

= pozarolnicza przedsiebiorczo$¢ na obszarach wiejskich,
= funkcje turystyczne obszaréw wiejskich,
prof. dr hab. Krystyna Krzyzanowska L . . .
= miejsce i rola srodkdw masowego przekazu w rozwoju
urystyki,
= dziatalnos¢ marketingowa przedsiebiorstw,
= system motywowania i wynagradzania pracownikdw,

= polityka komunikacyjna w organizacjach.

= strategia marketingowa przedsiebiorstw,

= marketing turystyczny miast i regiondw,

dr inz. Marzena Lemanowicz . . _

= polityka cenowa, promocyjna przedsiebiorstw,

= zachowanie przedsiebiorcow na rynku (itp. rola marki,
zachowania nabywcéw itp.),

= zarzadzanie jakoscig (system zapewnienia jakosci).
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dr Agnieszka Siedlecka

marketing terytorialny

marketing internetowy

strategia marketingowa przedsiebiorstw

zarzgdzanie zasobami ludzkimi w organizacji

system motywowania pracownikéw

zachowanie przedsiebiorcow na rynku (np. rola marki, zachowania
nabywcoéw itp.).

prof. dr hab. Izabella Sikorska-Wolak

= dziatalnos$¢ innowacyjna przedsiebiorstw,

= zarzadzanie innowacjami w srodowiskach lokalnych,

= pozarolnicza przedsiebiorczosé na obszarach wiejskich,

= funkcje turystyczne obszaréw wiejskich (na przyktadzie
konkretnej gminy),

= miejsce irola turystyki w strategiach rozwoju lokalnego,

= czynniki stymulujgce rozwdj przedsiebiorczosci i innowacyjnosci
przedsiebiorstw i Srodowisk lokalnych.

prof. dr hab. Joanna
Szwacka-Mokrzycka

o

= zachowania i postawy nabywcow na rynku konsumpcyjnym,

= dziatania segmentacyjne i marketingowe przedsiebiorstw
produkcyjnych, handlowych i ustugowych,

= tworzenie i realizacja strategii marketingowej przedsiebiorstwa
na rynku krajowym i zagranicznym,

= innowacje produktowe i strategie wprowadzania nowych
produktéw na rynek,

= budowanie wizerunku marki na rynku konsumpcyjnym,

= strategie promocji przedsiebiorstw produkcyjnych, handlowych i
ustugowych,

= tworzenie i realizacja kampanii reklamowej w mediach
tradycyjnych i Internecie,

= promocja w ujeciu regionalnym (miast, gmin i regiondw),

= koncepcja zarzadzania logistyczno-marketingowego.

dr inz. Magdalena Zwolinska-Ligaj

=  zarzadzanie rozwojem lokalnym i regionalnym,

= przedsiebiorczos¢, innowacyjnos¢ i konkurencyjno$é organizacji i
uktaddéw lokalnych,

= wykorzystanie badan marketingowych w dziatalnosci organizacji,

= analiza strategiczna przedsiebiorstwa.




Studia niestacjonarne

Imie i nazwisko promotora

Zakres zainteresowan naukowych

dr Ewelina Dresler

rynek pracy w Polsce i w Unii Europejskiej,

zarzgdzanie zasobami ludzkimi w organizacjach,

kapitat intelektualny,

audyt personalny,

zachowania organizacyjne,

badania marketingowe jako podstawa decyzji marketingowych w
organizacji,

zarzadzanie strategiczne w organizacjach, strategiczna karta
wynikow,

jakos¢ zycia w Polsce i w Unii Europejskie;j.

dr inz. Agnieszka Smarzewska

zarzadzanie rozwojem lokalnym w oparciu o koncepcje
zrownowazonego rozwoju,

zarzadzanie zasobami ludzkimi,

zachowanie przedsiebiorcéw na rynku (w zakresie marketingu
mix, np. rola marki, zachowania nabywcéw, efektywnos¢ narzedzi
promocyjnych itp.),

dziatalno$¢ marketingowa i zarzadzanie sprzedaig w
przedsiebiorstwach handlowych i ustugowych,

zarzadzanie produkcja.




